
 

 
 

ユニバーサル・スタジオ・ジャパン® きずなラボ 
 

Asia-Pacific PR Awards 2009 (アジア・パフィシフィック PR アワード 2009) 

Technique Awards 部門の「Best use of DigitalCertificate of Excellence 

（ベスト･ユース・オブ･デジタルサーティフィケイト・オブ・エクセレンス）」賞受賞。 
 

2009 年 11 月 16 日（月） 

 
  ユニバーサル・スタジオ・ジャパン（事業会社：株式会社ユー・エス・ジェイ、代表取締役社

長：グレン・ガンペル、本社：大阪市此花区）が運営する「ユニバーサル・スタジオ・ジャパン 

きずなラボ（以下、きずなラボ）」が、2009 年 11 月 11 日に開催されたアジア太平洋地域最大の

PR アワード「Asia-Pacific PR Awards 2009（アジア･パシフィック PR アワード 2009）」におい

て「Best use of Digital Certificate of Excellence（ベスト・ユース・オブ・デジタル サー

ティフィケイト・オブ・エクセレンス）」を受賞いたしました。 

 

  この賞は、「アジア･パシフィック PR アワード」のテクニック部門のひとつで、過去 12 ヶ月以

内に行われた、オンライン、携帯電話などのデジタルツールを駆使した PR 活動で、戦略性と成

果が優れている PR 会社、コンサルタント、企業、団体に対して贈られるものです。 

 

  「きずなラボ」は、テーマパーク体験と人の絆の関係性について科学的に研究し、その成果を

情報発信・提供していくことで、世の中のよりよい人間関係（絆）づくりに貢献することを目的

として、脳科学の権威である杏林大学医学部精神神経科学教室 古賀良彦教授を顧問に迎え、2009

年 7 月 1 日に株式会社ユー･エス･ジェイ マーケティング部内に設立した研究チームです。 

  受賞の対象となったのは、「きずなラボ」がこの夏行った、全国 47 都道府県の子どもを持つ既

婚男女 2,820 名を対象に実施した絆に関する社会意識調査と、光イメージング脳機能装置（NIRS）

を使ってパーク体験者に行った脳科学調査の発表および PR 活動です。 

  「きずなラボ」では、人の「絆」を「信用」「理解」「愛情」の 3 つの感情によって生まれる安

心感や信頼感を示すと定義し、社会意識調査では、家族で一緒に過ごす時間や家族が揃って食事

をする頻度、共通の趣味が家族の絆構築度に関係があるという結果を得ました。また、脳科学調

査では、4 時間半のテーマパーク体験で、脳の血液量が変化、脳機能が賦活、また、ストレスも

大幅に減少することを証明しました。こうした研究データを踏まえ、脳科学の見地からも、テー

マパークが人との絆を深めることを PR してきました。 



 

  さらに、WEB サイト「きずなラボ」（PC 版 kizuna-lab.jp 携帯版 kizuna-lab.jp/mb）では来場

者などに役立つ「きずなマップ」（PC）と「きずな度診断」（モバイル）を展開しています。 

 

「Asia-Pacific PR Awards（アジア･パシフィック PR アワード）」について 

  「Asia-Pacific PR Awards」とは、イギリス最大の独立系の出版社であるハイマーケットメデ

ィア社が、アジア太平洋地域で発行している「MEDIA（メディア）」が主催する、アジア太平洋地

域で最も名誉ある PR アワードです。PR エージェンシーや PR 業務に関わる 12 人の専門家が、「一

般消費財」「社会教育」などの 10 部門で最も優れた PR 活動を実施した企業を選び表彰していま

す。 

 

＊  ＊  ＊ 

 

  ユニバーサル･スタジオ･ジャパンが、本年 3 月にオープンしたアトラクション「マジカル･ス

ターライト･パレード」は、パーク開業後初めての夜のパレードで、37 台もの巨大フロートが登

場し、総勢 100 名のエンターテイナーとともに、最新のライティング技術を駆使した色とりどり

のイルミネーションで、「シンデレラ」や「不思議の国のアリス」、「アラビアン･ナイト」といっ

た誰もが知っているおとぎ話の世界をお届けしています。 

  また、現在パークでは「ユニバーサル･ワンダー･クリスマス」が開催中で、夜のロマンティッ

クなショー「天使のくれた奇跡」をはじめ、クライマックスには雪が降る演出が好評の、キャラ

クターたちが繰り広げる楽しい昼のショー「ハッピー・スノー・パーティ」や巨大クリスマスツ

リーを中心としたイルミネーション、デコレーション、レストランからショップまで、パーク全

体がクリスマスムードであふれています（2010 年 1 月 6 日まで大好評開催中）。 


